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cientifica a Gaceta Sanitaria.

Premio de la Sociedad Espaiiola de Epidemiologia al mejor trabajo de
investigacion original publicado en Gaceta Sanitaria en el aiio 1991

La Junta Directiva de la Sociedad Espafiola de Epidemiologfa acord6 por unanimidad en su reunién de 19 de octubre de
1992 conceder el «Premio de la SEE al mejor articulo original publicado en Gaceta Sanitariaen el afio 1991 al trabajo titulado:
«Excés de mortalitat en unaarea urbana céntrica: el cas de Ciutat Vellaa Barcelona»/«Exceso de mortalidad en un &rea urbana
céntrica: el caso de Ciutat Vella de Barcelonax. El articulo del que son autores Carme Borrell, Antoni Plasénciay Helena Pafiella,
fue publicado en el namero 27, volumen 5, correspondiente a los meses de noviembre-diciembre de 1991. La junta Directiva
de la SEE emiti6 su fallo de acuerdo con el siguiente criterio:

E| artfculo premiado recibi6 la méxima puntuacion en los aspectos de calidad cientffica y relevancia sanitaria entre todos
los artfculos publicados en 1991 en Gacela Sanitaria. La puntuacion fue realizada de forma independiente por los miembros
de una comisi6n evaluadora convocada para tal fin por la Junta Directiva y constituida por: Rafael Bueno, Alfonso Contreras,
Santiago Esnaola, Alfonso Hernandez, Gonzalo Lopez Abente, Vicente Ortdn y Jordi Sunyer.

Conmotivo de este fallo, la Junta Directiva de la SEE agradece es esfuerzo y el excelente trabajo de la comision evaluadora,
felicitaalos premiados con este galardén y animaa todos los socios de la SEE a seguir remitiendo lo mejor de su produccion
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